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Risultati dell’indagine

ARAR

L’80% degli intervistati ha oltre 10 anni di
esperienza nel commercio al dettaglio di
carburanti. La maggior parte gestisce piu di 10
stazioni, prevalentemente in aree rurali.
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PREVISTI IMPORTANTI CAMBIAMENTI

56%

I1 56% dei rivenditori di carburante tedeschi ritiene
che il proprio modello di business dovra affrontare
cambiamenti significativi entro il prossimo decennio.

@ si-56% Il 28% é incerto, sottolineando I'importanza di
. No - 16% pianificare la transizione attraverso scenari
Forse - 28% alternativi.

OSTACOLI ALL’ADOZIONE DELLE TECNOLOGIE
Il 72% degli intervistati in Germania prevede un
impatto significativo delle normative sulla propria
attivita e indica il quadro normativo e le politiche
come il principale ostacolo all’adozione di nuove
tecnologie.
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PRIORITA FORMATIVE E PROSPETTIVE

Tra i bisogni emersi, il 60% dei rivenditori intervistati indica la trasformazione digitale e
il 52% i carburanti e le tecnologie alternative come principali priorita formative. Sono
preferiti moduli flessibili, di mezza giornata, in modalita mista e basati su casi reali; il
96% si dichiara disponibile a partecipare al programma inFUELencer.
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