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PROMOTING ALTERNATIVE PATHS
FOR FUEL RETAILERS

Najwazniejsze wyniki ankiety
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80% respondentow (Q2) ma ponad 10-letnie
doswiadczenie w sprzedazy detalicznej paliw.
Wiekszos¢ z nich to duzi operatorzy
zarzadzajacy ponad 10 stacjami, gtdwnie na
obszarach wiejskich.
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OCZEKIWANIE ZNACZACYCH ZMIAN BIZNESOWYCH

56%

niemieckich sprzedawcow paliw oczekuje, ze ich
model biznesowy bedzie wymagat znaczacych zmian

@ Tak-56% (Q8) w ciagu najblizszej dekady. Kolejne 28% nie ma
@ Nie-16% pewnosci, co podkresla potrzebe planowania
Moze - 28% transformacji w oparciu o rézne scenariusze.

BARIERY WE WDRAZANIU TECHNOLOGII

niemieckich sprzedawcow paliw spodziewa sie
znacznego wptywu regulacji na ich dziatalnos¢ (Q7),
wskazujgc przepisy i ramy prawne jako gtowna
bariere we wdrazaniu nowych technologii.

PRIORYTETY SZKOLENIOWE | PERSPEKTYWY

Niemieccy sprzedawcy paliw jasno okreslajg swoje potrzeby: pytania Q22 i Q26 wskazuja,
ze 60% uznato transformacje cyfrowg, a 52% paliwa i technologie alternatywne za
najbardziej pilne priorytety szkoleniowe. Hybrydowe, elastyczne, pétdniowe moduty
oparte na rzeczywistych studium przypadkow (case studies) sg preferowang formg, a 96%
wyraza che¢ udziatu w programie inFUELencer.
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