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sprzedawców paliw przebadanych w Polsce
prowadzi pojedynczą stację, co podkreśla, że
małe, niezależne firmy odczuwają największą
presję na dostosowanie się do zmieniających
się realiów rynkowych.

Większość polskich sprzedawców paliw planuje 
w ciągu dekady przestawić swój biznes na usługi
pozapaliwowe (gastronomia, ładowanie EV,
cyfryzacja), podczas gdy jedynie 4% ma wątpliwości
co do tempa tej transformacji.

Tak

Nie

Może

POLSKA

polskich sprzedawców paliw zgłasza koszty
operacyjne jako główne wyzwanie, przed którym
stoi obecnie ich firma, co stanowi znaczne
obciążenie finansowe przy rozważaniu wdrażania
nowych technologii i modernizacji infrastruktury.

POSTRZEGANIE POTRZEBY ZMIAN

BARIERY WE WDRAŻANIU TECHNOLOGII

DOTYCHCZASOWY UDZIAŁ W SZKOLENIACH

Choć transformacja jest pilna, szkolenia na stacjach wciąż dotyczą głównie tradycyjnej
sprzedaży i BHP – aż 76% pracowników nie przeszło żadnego szkolenia z zielonej
transformacji z powodu braku dedykowanych programów.
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