..’—ﬁa%
"‘inFUELencer

PROMOTING ALTERNATIVE PATHS
FOR FUEL RETAILERS

Najwazniejsze wyniki ankiety
POLSKA

sprzedawcow paliw przebadanych w Polsce

prowadzi pojedynczg stacje, co podkresla, ze
mate, niezalezne firmy odczuwaja najwieksza
presje na dostosowanie sie do zmieniajacych

sie realiow rynkowych.
“ Wiekszos¢ polskich sprzedawcéw paliw planuje
w ciggu dekady przestawic swoj biznes na ustugi
@ T pozapaliwowe (gastronomia, tadowanie EV,
@ N cyfryzacja), podczas gdy jedynie 4% ma watpliwosci
Moze co do tempa tej transformacji.

BARIERY WE WDRAZANIU TECHNOLOGII
polskich sprzedawcéw paliw zgtasza koszty
operacyjne jako gtdwne wyzwanie, przed ktorym
stoi obecnie ich firma, co stanowi znaczne
obcigzenie finansowe przy rozwazaniu wdrazania
nowych technologii i modernizacji infrastruktury.

DOTYCHCZASOWY UDZIAt W SZKOLENIACH

Cho¢ transformacija jest pilna, szkolenia na stacjach wcigz dotycza gtownie tradycyjnej
sprzedazy i BHP — az 76% pracownikdow nie przeszto zadnego szkolenia z zielonej
transformacji z powodu braku dedykowanych programow.

POSTRZEGANIE POTRZEBY ZMIAN
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